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 :المقرر الدراس يمعلومات عامة عن  أ.

 التعريف بالمقرر الدراس ي. 1

 ( 3. الساعات المعتمدة: )1

 

 نوع المقرر . 2

أ

- 
 أخرى  ☐ متطلب مسار ☐ متطلب تخصص ☒ متطلب كلية ☐ متطلب جامعة ☐

ب

- 
        اختياري  ☐ إجباري  ☒

 ( 2)  :يقدم فيه المقرر السنة / المستوى الذي . 3

 الوصف العام للمقرر . 4

والية  لسطططططوق يتناول هذا المقرر التعريف بالمفاهيم والمصططططططاحات المرتبطة بالتسطططططويق وأهدافه . لما يرلا ع ا العوامي الموكرة ست سطططططلو  المسططططط  ل  ست ا

اعية السططوق و تيديد الف ة للصططفات المسطط  دفة تبعا السططاانية واا  تماتخاذه للقرار. إضططافة إ ا ذل  عسططلما المقرر إلمام الطالر بطرق تقسططيم عم   

 والبيئية. لذل  يتناول المقرر  التعريف بالمنتج والرعاية والدعاية والاع ن ودورها ست التسويق.

 

 )إن وجدت(المتطلبات السابقة لهذا المقرر  -5
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 وجدت(قرر )إن المتطلبات المتزامنة مع هذا الم -6

 لا يوجد

 . الهدف الرئيس للمقرر 7

 .بالمفاهيم والمصطلحات المرتبطة بالتسويق وأهدافه، البيئة التسويقية  يهدف هذا المقرر إلى تعريف الطالب .1
 .معرفة النواحي التنظيمية للتسويق التعرف على عناصر التسويق .2

 .يبين الدور الذي تلعبه وظيفة التسويق في تحقيق أهداف المنظمة .3

 (ينطبق ما كل)اختر  نمط التعليم .2

 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 %100 3 التقليديتعليم  1

   التعليم الإلكتروني 2

3 
 التعليم المدمج 

  التقليديالتعليم  
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 النسبة  عدد الساعات التدريسية نمط التعليم م

 التعليم الإلكتروني 

   التعليم عن بعد  4
 

 الدراس ي()على مستوى الفصل  الساعات التدريسية. 3

 النسبة ساعات التعلم النشاط م

 %100 45 مياضرات 1

   معمي أو إستوديو 2

   ميداني 3

   دروس إضافية 4

   أخرى  5

 %100 45 الإجما ت

 تدريسها وطرق تقييمها: للمقرر واستراتيجياتب. نواتج التعلم 

 نواتج التعلم  الرما
 رما ناتج التعلم 

 المرتبط بالبرنامج
 طرق التقييم استراتيجيات التدريس

 المعرفة والفهم 1.0

1.1 

المفاهيم والمصطططات ا   يعرف

  المرتباة بالتسويق
 .المحاضرات  2ع

  المناقشات
 الجماعية

 

 .الاختبارات 
 المشاركة.

1.2 

 .المحاضرات  2ع  يفهم عناصر المزيج التسويقي

  المناقشات
 الجماعية

 

 .الاختبارات 
 المشاركة.

 المهارات 2.0

لمؤثرة في العوامطططط  ايفرق بين  2.1

 .ستوك المستهتك 

 .المحاضرات  2م
 .النقاش 

 حالات عملية.

 .الاختبارات 
 .المشاركة 

 الواجبات.

 القيم والاستق لية والمسوولية 3.0

 الاختبارات الشفهية .استراتيجية التعلم الذاتي 2ق يت تى بأخلاقيا  وآداب المهنة 3.1
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 المقرر ج. موضوعات 

 قائمة الموضوعات م
الساعات 

 المتوقعةالتدريسية 

 3 التسويق مقدمة عن 1

 3 أهمية التسويق  2

 6  البيئة التسويقية 3

 6 زئة السوقتج 4

 3 ماهية ستوك العمي   5

 6 تخايا المنتجا  6

 3 التسعير 7

 6 التوزيع 8

 6 الترويج 9

 3 مراجعة شامتة 10

 45 الم موع

 أنشطة تقييم الطلبةد. 

 أنشطة التقييم م
 توقيت التقييم

 )بالأسبوع(
 النسبة 

 من إجما ت درجة التقييم

 %10 اسبوعيا شرح ومشاركا  جماعية 1

 %20 اسبوعيا واجبا  وتكتيفا  2

 %30 6 الاختبار الفصتي 3

 %40 12 الاختبار النهائي 4

 .(قديمي، مشروع جماعي، ورقة عمل وغيرهأنشطة التقييم )اختبار تحريري، شفهي، عرض ت

افق:  ه. مصادر التعلم والمر

 مصادر التعلم:المراجع و . قائمة 1

 المرجع الرئيس للمقرر 
ة أ.د.حميد الطائي, د. بشير الع ق, دار اليازوري يالعلمي( مبادئ التسوق ا حديث )مدخي شامي

 2008, للنشر والتوزيع

 المراجع المساندة
, د. طلعت  21يديات القرن ليف تواجه ت -التسويق الفعال  المساندةالمراجع 

 .2012اسعد عبد ا حميد , دار الن ضة العربية, 

 https://mc.gov.sa/ar/eservices/Pages/default.aspx المصادر الإلكترونية
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ة عتى والموجودالم اضرا  المعدة عتى شرائح لتعرض داخ  الفص  باستخدام السبورة الذكية  أخرى 

 صف ة المقرر عتى نظام التعتيم الالكتروني
 

افق والتجهيزات المطلوبة:2  . المر

 متطلبات المقرر  العناصر

افق النوعية  المر

 )القاعات الدراسية، المختبرات، قاعات العرض، قاعات المحاكاة ... إلخ(

 قاعة دراسية

 التجهيزات التقنية

 الذكية، البرمجيات()جهاز عرض البيانات، السبورة 

 از عرض البيانا جه –سبورة ذكية 

 لطبيعة التخصص(تجهيزات أخرى 
ً
 )تبعا

 لا يوجد

 و. تقويم جودة المقرر:

 طرق التقييم المقيمون  مجالات التقويم

 المراجعة الدورية لتمقرر قيادا  البرنامج، المراجع النظير فاعلية التدريس

تبططاد  الخبرا  مع أعضطططططططططاء هيئططة  هيئة التدريس في الجامعة وخارجهاأعضاء  فاعلية طرق تقييم الط ب
 التدريس في الجامعة

 مصادر التعلم
أعضططططططططاء هيئططة التططدريس، قيططادا  البرنططامج، 

 المراجع النظير
مراجعة الشطططططططبكة الدولية تا نترن   
ماد عتى تكنولوجيا المعتوما   والاعت

 والتكنولوجيا ال ديثة
  ختبارا الا –مباشر  مدرس المقرر  التعلم للمقرر مدى تيصيي مخرجات 

   أخرى 

 .)الطلبة، أعضاء هيئة التدريس، قيادات البرنامج، المراجع النظير، أخرى )يتم تحديدها( المقيمون 

 .)مباشر وغير مباشر(طرق التقييم 

 

 اعتماد التوصيف:ز. 

  جهة الاعتماد

  رقم ا  لسة

  تاريخ ا  لسة

 


